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ANACRONISMI DEL DESIGN

La fragile «aura»
rinata nel lusso

di Deyan Sudjic

n un’epoca secolarizzata, in cui né la

magia né la religione (fonti originarie

dell’arte) hanno lontanamente il pre-

stigio di cui godevano un tempo, il lus-
sopuoessereintesocomeunalorosintetica
alternativa. Per taluni oggetti, il concetto di
lusso viene utilizzato per creare I'aura che
un tempo era fornita dail’arte. Non si deve
piti credere in Dio o nella magia per venire
sedotti, per quanto in misura minore, da
unaversionebanaledellusso. Dicertoillus-
so eédiventatolaforzatrainantechealimen-
ta le economie industriali dell’Occidente.
Esse hanno lasciato la manifattura essen-
ziale alla Cina e si sono invece concentrate
sul costruire automobili che profumino di
cuoioaccuratamenteconciato,conportiere
pesantissime che sichiudanoconunlegge-
rissimo e rassicurante schiocco. Nel lungo
termine c¢id non sara pero sufficiente per
porre al riparo I’'economia europea. Siamo
nel mezzo di un violento cambiamento
d’'umore. Presto le automobili diventeran-
no o utilitarie o Ferrari. Saranno veicoli au-
tonomi che si guidano da sé, coi quali non
avremo pitt nulla del coinvolgimento emo-
tivoconcuileintendiamoinvece adesso.Le
convocheremo con lo smartphone, in ma-
niera tale che ci conducano dove cipareeci
consegnino alla nostra destinazione. Non
avremo pil bisogno di posteggi, ampi par-
cheggi o garage.

Dall’esperienza di utilizzare un veicolo
del genere non trarremo alcun piacere, né
riceveremo alcuna impressione dilusinga
dell’ego. All’estremo opposto, le automo-
bili saranno vendute come se fossero ope-
re d’arte. Saranno fatte abassatiratura. Le
Ferrari e le Bentley, le McLaren e poche al-
tremarche nonsarannomaicostruiteapitt
di diecimila esemplari I’anno. Possederne
una saral’equivalente di avere unalicenza
privata da pilota. Verranno collezionate: e
impressionante quanti proprietari di Fer-
rarinonriescanoafermarsiconunaesico-
struiscano gallerie in cui mettere in mo-
stra le loro collezioni. La Ferrari vende di
gia automobili in un sistema che assomi-
glia pitt a quello del mondo delle gallerie
d’arte che a quello del commercio delle
macchine. I mercanti d’arte restringeran-
no dunque drasticamente il mercato se-
condario, scegliendo a chi vendere e man-
tenendoaltoilvalore attraversolascarsita,

con prezzi protetti a lungo termine nelle
vendite all’asta. £ una situazione che ha
garantito ampio margine ai falsari e a di-
spute sull’originalita, esattamente come
se queste automobili fossero oggettid’arte
creati da Damien Hirst.

L’Europa e nel business delle valigie co-
stose, degli orologida polso diestremapre-
cisione, e dei velivoli militari, costruiti con
esoticheleghe e fibre di carbonio ein grado
divolare alla velocita del suono.

Sono, palesemente, tuttialoro modo be-
nidilusso. Non ne abbiamo bisogno, le no-
stre culture non ne hanno bisogno, e tutta-
via, se non li producessimo e comprassimo
o vendessimo, ne soffriremmo tutti: per-
tanto, inuncertosenso,neabbiamo decisa-
mentebisogno. Illussod’altronde éuncon-
cetto sfuggente nel contesto contempora-
neo. Stupisce anche il semplice fatto che sia
sopravvissuto come fenomeno, in un peri-
odo nel quale possediamo tante pili cose,
tutte pili facilmente fabbricabili che in pas-
sato, quando le abilita venivano tramanda-
te di generazione in generazione. E ulte-
riormente impressionante che il lusso sia
riuscitoamantenereilpropriofascino,data
la natura arcaica di cosi tanti oggetti che
concettualmente ne sono 'incarnazione e
considerato che siamo in un periodo in cui,
inunmondodigitale, glioggettistessistan-
noperdendo fascino. Sembra essere pili fa-
cile infondere la qualita del lusso in catego-
rie di oggettiche sono sull’orlo del diventa-
re superflui invece che creare nuovi oggetti
ingradodi mostrarla.

Alcuni oggetti sono pit superflui di altri.
Sel’orologiodapolsoconservatuttorailsuo
prestigio,lapennastilograficahapersol’at-
trattiva di cui godeva un tempo.

Al contrario I'orologio da polso e stato in
grado di conservare la propria posizione di
artefatto desiderabile grossomodo nella
stessa forma che aveva assunto all’inizio
del XX secolo, quando Cartier aveva comin-
ciatoperprimoaprodurreorologidauomo.
L’orologio da polso tradizionale ¢ stato in
grado di superare il boom della tecnologia
alquarzo,anche sehatraballato perviadel-
I'introduzionediinterfacciadigitali, distin-
ti da quelli analogici.

Cio cherendel’orologio dapolso diverso
dalla stilografica é che la sua forma é nata
dalla collaborazione fra gioiellieri - che fa-
cevano le casse - e fabbricanti di meccani-
smiinterni:inorigineeranoloroafornirele
componenti. E interessante riflettere sul

fattochelaAppleabbiamantenutolaforma
dell’orologio da polso, perché si tratta di
una specie di voto di fiducia per tale forma.

La gioielleria da sempre ben comprende
I'interazione emotiva e tattile fra persone e
cose. Sitratta diun’interazionerichiestada
ogni tipo di oggetto personale, che pero po-
chiconseguono. Eil fatto chela Apple fosse
pronta a fare ¢io che definisce un orologio,
addiritturad’oro, in effetti € statounvoto di
fiducia per I'idea.

Letecnologiearcaichehannoilloroap-
peal.Ifanaticidelle tecnologie audio han-
no mantenuto in vita il disco in vinile. Ci
sono produttoriche hannoiniziatoa usa-
relevalvoleanzichéicircuitistampati. Ma
il fascino trabocca facilmente nell’assur-
do. Nel momento in cui i lettori digitali
hannorimpiazzato pulsanti eaggeggiva-
ri sulla plancia delle automobili per il
mercato di massa, come puo un cruscotto
innoceprogettatocomeretrodiunsetac-
curatamente delineato di pulsanti con-
vincere o accontentare gli acquirenti?
Quando questo avviene, il noce diventa
un anacronismo, non unaricchezza. Non
denotalusso, bensi pretenziosita.

Poiché il cellulare si trova sempre in ma-
noevicinoallaboccaealleorecchie,essoha
unrapporto conl'utente pittintimo di quel-
lochesipuo avere conunorologio dapolso.

L’interfaccia visuale, i suoni che fanno, i
meccanismi che proteggono la loro tastie-
ra,offronoampio margine ai progettisti per
conferire personalita ai cellulari. Eppure,
quandoicostruttoriditelefoninitentanodi
produrre cio che chiamano prodotti di lus-
s0, fanno molta piti fatica dei costruttori di
orologi. Lastrategiaconvenzionale & consi-
stita nell'utilizzo il pitl ostentato possibile
di metalli e pietre preziose. Ma una cassa
placcata in oro per un oggetto che diventa
tecnicamente superfluo nel giro di sei mesi
appare di una stridente dissolutezza perfi-
nonelbelmezzodiunaculturadell’eccesso.

1 tentativi di creare laptop di lusso sono
stati altrettanto vani. Le tastiere inlegno, le
custodiein cuoio, oaddiritturalecasseinfi-
bra di carbonio sono apparsi fuori luogo e
basta. Sonolavelocitadel discorigidoel'ef-
ficaciadel sistema operativoa farciaffezio-
nareauncomputer. Nonél'appropriazione
di materiali anacronistici che da personali-
ta al computer.

(Traduzione dall’inglese di Antonio Gurrado)
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L’autore sara domenica 17 alle ore 10 i
in Piazza XX Settembre a Modena N

MARINO NERI,
3 p, JOHNNY
L'ARTE IN TASCA. CALENDARIETTI RECLAME E GRAFICA 1920-1940 PAGURO.
AlMuseo della Figurina (Palazzo SantaMargherita, Corso Canalgrande, 103 Modena) apre ROMANZO
venerdi1slamostra dedicata ai calendarietti tascabili detti anche «da barbiere» che venivano CON FIGURE
donatial cliente elo accompagnavano per tuttol'anno. Nella foto, «Il fascino dei profumi», Sabato 16 alle 21 live
1929, illustrazione di Sergio Nicolo De Bellis per Ia pubblicita della profumeria Borsari di Parma painting musicato
conanteprimain
corso d’opera della
nuova graphic novel
di Marino Neri
SCART. (nella f_oto la
IL LATO BELLO copertng de
E UTILE ;;‘ r‘g‘;:;gt;dd
DL RIFIL FQ . multipiano»). Alla
Curata da Maurizio Biblioteca Civica
Giani, siinaugura Antonio Delfini,
venerdi 15 a Modena Corso Canalgrande
presso il Complesso 103, Modena dove
Culturale San Paolo finoal 30 settembre
e al Caffe Concerto sara allestitauna
(Piazza Grande, 26)la piccola esposizione
mostra dedicata alle di tavole originali
opere degli studenti dell’autore
delle Accademie di
Belle arti di Bologna -
e Firenze realizzate o o
presso il Waste
Recycling, societa del
Gruppo Hera, che
coniugail riciclo con
ilmondodell’arte.
Nella foto, «Luciano
Pavarotti» di Arianna
Tosi, realizzata con
silicone, pelle, gomma,
polistirolo, zanzariera
efilidiferro
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